TOP OF MIND

autorski model Angeliki Chimkowskiegj

Ten dokument poprowadzi Cie krok po kroku przez proces
budowania strategii marki osobistej w oparciu o autorski
model TOP OF MIND. Odpowiadajac na pytania z pieciu
kluczowych obszarow (Tozsamosc, Osobowosc, Pozycja,
Obietnica, Forma), zdefiniujesz sedno swojej marki

| przygotujesz jej komunikacje, oferte

oraz kierunek dalszego rozwoju.

Na koncu zobaczysz peten model TOP OF MIND
zebrany w jednej, czytelnej strukturze.

MARKA

Dokument nalezy wypetniaé¢ w bezptatnym programie
}Q Adobe Reader, ktory mozesz pobrac bezpiecznie

z oficjalnej strony adobe: get.adobe.com/pl/reader



http://lov3brand.com
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TOZSAMOSC KIM JESTES

Instrukcja:
Zastanow sie, jakie wartosci, cele i role sg fundamentem Twoje] marki osobiste;.

Opisz, jaka misje realizujesz w swojej pracy | co chcesz osiggnagc¢ w dtuzszej
perspektywie. Wypisz, do kogo kierujesz swojg marke i jakie masz aspiracje.

Misja: Jaka biznesowa misje realizujesz?

Wizja: W jaki sposdb masz zamiar realizowac swojg biznesowa misje w kolejnych latach?

Wartosci: Wymien piec¢ swoich wartosci?

Odbiorcy: Komu stuzy Twoja marka osobista?

Cele: Wpisz 3 swoje najwazniejsze cele biznesowe (po kazdym wcisnij enter)
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OSOBOWOSC CO CIE WYROZNIA?

Instrukcja:
Skup sie na tym, co sprawia, ze jestes unikalny. Jakie talenty, cechy i zainteresowania

buduja Twoja site? Wypetnij sekcje pasji, mocnych stron i wyjatkowych kompetenc;ji.
Jesli potrzebujesz wsparcia - zréob test mocnych stron na silnamarka.com

Osobowosc: Jakie cechy doceniasz u siebie i za co cenig Ciebie inni?

Pasje |1 zainteresowania: Jakie sg Twoje pasje i zainteresowania?

Talenty: Jakie sg Twoje wyjatkowe talenty?

Mocnhe strony marki osobistej: Twoje mocne strony?
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POZYCJA DLACZEGO MOZNA M| UFAC?

Instrukcja:
Wypisz wszystkie fakty, ktore potwierdzajg Twojg eksperckosc i wiarygodnosé:

doswiadczenie zawodowe, publikacje, wystgpienia, wyrdznienia, dziatalnos¢ pro
bono. Ta sekcja buduje Twoje spoteczne i profesjonalne ,,proof of value”.

Doswiadczenie: Wypisz lata doswiadczenia i osiggniecia zawodowe

Wyksztatcenie: Najwazniejsze dyplomy, certyfikaty oraz uprawnienia

Wyroznienia: Wszystkie nagrody, rankingi oraz wyroznienia jakie posiadasz

Publikacje: Najwazniejsze artykuty, podcasty, blogi, ksigzki, wpisy oraz artykuty (np.: na Linkedin)

Wystapienia: Najwazniejsze wystgpienia publiczne

Media: Istotne wypowiedzi i wywiady w mediach tradycyjnych oraz internetowych

Dziatalnosc¢ charytatywna: Twoja aktywnosc¢ prospoteczna
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OBIETNICA CZEGO OBIETNICA JESTES?

Instrukcja:
Zdefiniuj, jakiej wartosci dostarczasz swoim odbiorcom. Czego mogg sie spodziewac

dzieki wspotpracy z Toba? Jesli trudno Ci to sformutowac jednym zdaniem, wypisz
konkretne korzysci, ktore czesto styszysz od klientdw - i na ich podstawie stworz
swoje gtowne zdanie obietnicy.

Obietnica mojej marki osobistej:
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FORMA W JAKIM STYLU ZREALIZUJESZ SWOJA OBIETNICE?

Instrukcja:
Opisz, jak wyglada Twoja oferta i jakimi kanatami komunikujesz sie z odbiorcami. Okresl gtdwny kanat dziatan (np. LinkedIn, Instagram),
ale tez media tradycyjne, offline, inne punkty styku. To przestrzen na decyzje: co, jak i gdzie robisz jako marka osobista.

Oferta: W jaki sposdb pomagasz swoim odbiorcom i co im oferujesz. Wpisz podstawowe ustugi lub segmenty ustug

Moje kanaty komunikacji: Jakimi kanatami komunikujesz sie ze swoimi odbiorcami.
(mailing, strona www, telefony, eventy itp.). Wpisz wszystkie kanaty, ktére warto posiadac.

Social Media: zdecyduj w jakich kanatach bedziesz sie komunikowat.
Wpisz co bedzie Twoim priorytetem (gtowny kanat) oraz pozostate media spotecznosciowe, gdzie planujesz aktywnosc.

Gtéwny kanat: Pozostate kanaty:

Media tradycyjne: (wypisz konkretne tytuty programow, gazet oraz magazynow)

Media online: (wypisz portale internetowe, strony www oraz podcasty i inne formaty, w ktérych chcesz/warto sie pojawié):

Spotkania offline: (wypisz wazne dla Twojej widocznosci eventy, konferencje, master maindy czy grupy networkingowe)
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TWOJ MODEL TOP OF MIND PELNA STRUKTURA TWOJEJ MARKI OSOBISTEJ

TOZSAMOSC OSOBOWOSC W POZYCJA

Misja: 1 Osobowo$¢: . Doswiadczenie:
Wyksztatcenie:
Wizja: .| Pasje i zainteresowania:
Wyrdéznienia:
. . Talenty: % eaciar
Wartosci: alenty Publikacje:
i Wystapienia:
Odbiorcy: i{ Mocne strony marki osobistej:
Media:
Cele:

Dziatalnos¢ charytatywna:

______________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________

________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________

Obietnica mojej marki osobistej: | i Oferta:
Moje kanaty komunikacji:

Social Media:
Gtéwny kanat Pozostate kanaty

Media tradycyjne:
Media online:

Spotkania offline:

. SILNA @ Na tej stronie automatycznie zobaczysz zebrane w jednym miejscu wszystkie Twoje odpowiedzi z poprzednich stron, uporzgdkowane zgodnie z modelowym uktadem TOP OF MIND. . . 3 .
MARKA TOP OF MIND To Twoja mapa marki osobistej. Mozesz ja wydrukowad, zapisa¢ jako PDF lub wykorzystaé¢ w prezentacji. designed with < built as a lovebrand
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