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TOP OF MIND
				    autorski model Angeliki Chimkowskiej

Ten dokument poprowadzi Cię krok po kroku przez proces 
budowania strategii marki osobistej w oparciu o autorski 
model TOP OF MIND. Odpowiadając na pytania z pięciu 
kluczowych obszarów (Tożsamość, Osobowość, Pozycja, 
Obietnica, Forma), zdefiniujesz sedno swojej marki 
i przygotujesz jej komunikację, ofertę
oraz kierunek dalszego rozwoju.

Na końcu zobaczysz pełen model TOP OF MIND
zebrany w jednej, czytelnej strukturze.

Dokument należy wypełniać w bezpłatnym programie 
Adobe Reader, który możesz pobrać bezpiecznie 
z oficjalnej strony adobe: get.adobe.com/pl/reader

http://lov3brand.com
http:// get.adobe.com/pl/reader
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TOŻSAMOŚĆ			   KIM JESTEŚ

Misja: Jaką biznesową misję realizujesz?

Wizja: W jaki sposób masz zamiar realizować swoją biznesową misję w kolejnych latach?

 
Wartości: Wymień pięć swoich wartości?

Odbiorcy: Komu służy Twoja marka osobista? 

Cele: Wpisz 3 swoje najważniejsze cele biznesowe (po każdym wciśnij enter)

Instrukcja:
Zastanów się, jakie wartości, cele i role są fundamentem Twojej marki osobistej. 
Opisz, jaką misję realizujesz w swojej pracy i co chcesz osiągnąć w dłuższej 
perspektywie. Wypisz, do kogo kierujesz swoją markę i jakie masz aspiracje.
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OSOBOWOŚĆ			  CO CIĘ WYRÓŻNIA?

Osobowość: Jakie cechy doceniasz u siebie i za co cenią Ciebie inni?

Pasje i zainteresowania: Jakie są Twoje pasje i zainteresowania?

Talenty: Jakie są Twoje wyjątkowe talenty?

Mocne strony marki osobistej: Twoje mocne strony?

Instrukcja:
Skup się na tym, co sprawia, że jesteś unikalny. Jakie talenty, cechy i zainteresowania 
budują Twoją siłę? Wypełnij sekcję pasji, mocnych stron i wyjątkowych kompetencji. 
Jeśli potrzebujesz wsparcia – zrób test mocnych stron na silnamarka.com

O
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POZYCJA			   DLACZEGO MOŻNA MI UFAĆ?

Doświadczenie: Wypisz lata doświadczenia i osiągnięcia zawodowe

Wykształcenie: Najważniejsze dyplomy, certyfikaty oraz uprawnienia

 
Wyróżnienia: Wszystkie nagrody, rankingi oraz wyróżnienia jakie posiadasz

Publikacje:  Najważniejsze artykuły, podcasty, blogi, książki, wpisy oraz artykuły (np.: na Linkedin)

Wystąpienia: Najważniejsze wystąpienia publiczne

Media: Istotne wypowiedzi i wywiady w mediach tradycyjnych oraz internetowych

Działalność charytatywna: Twoja aktywność prospołeczna

Instrukcja:
Wypisz wszystkie fakty, które potwierdzają Twoją eksperckość i wiarygodność: 
doświadczenie zawodowe, publikacje, wystąpienia, wyróżnienia, działalność pro 
bono. Ta sekcja buduje Twoje społeczne i profesjonalne „proof of value”.
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OBIETNICA			  CZEGO OBIETNICĄ JESTEŚ?

Obietnica mojej marki osobistej:

Instrukcja:
Zdefiniuj, jakiej wartości dostarczasz swoim odbiorcom. Czego mogą się spodziewać 
dzięki współpracy z Tobą? Jeśli trudno Ci to sformułować jednym zdaniem, wypisz 
konkretne korzyści, które często słyszysz od klientów – i na ich podstawie stwórz 
swoje główne zdanie obietnicy. O

http://lov3brand.com
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FORMA			   W JAKIM STYLU ZREALIZUJESZ SWOJĄ OBIETNICĘ?

Oferta: W jaki sposób pomagasz swoim odbiorcom i co im oferujesz. Wpisz podstawowe usługi lub segmenty usług

Moje kanały komunikacji: Jakimi kanałami komunikujesz się ze swoimi odbiorcami. 
(mailing, strona www, telefony, eventy itp.). Wpisz wszystkie kanały, które warto posiadać.

Social Media: zdecyduj w jakich kanałach będziesz się komunikował.
Wpisz co będzie Twoim priorytetem (główny kanał) oraz pozostałe media społecznościowe, gdzie planujesz aktywność.

Główny kanał:											          Pozostałe kanały:

Media tradycyjne: (wypisz konkretne tytuły programów, gazet oraz magazynów) 

Media online: (wypisz portale internetowe, strony www oraz podcasty i inne formaty, w których chcesz/warto się pojawić):

Spotkania offline: (wypisz ważne dla Twojej widoczności eventy, konferencje, master maindy czy grupy networkingowe)

Instrukcja:
Opisz, jak wygląda Twoja oferta i jakimi kanałami komunikujesz się z odbiorcami. Określ główny kanał działań (np. LinkedIn, Instagram), 
ale też media tradycyjne, offline, inne punkty styku. To przestrzeń na decyzje: co, jak i gdzie robisz jako marka osobista.
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TWÓJ MODEL TOP OF MIND			   PEŁNA STRUKTURA TWOJEJ MARKI OSOBISTEJ

Na tej stronie automatycznie zobaczysz zebrane w jednym miejscu wszystkie Twoje odpowiedzi z poprzednich stron, uporządkowane zgodnie z modelowym układem TOP OF MIND. 
To Twoja mapa marki osobistej. Możesz ją wydrukować, zapisać jako PDF lub wykorzystać w prezentacji.
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Misja:

Wizja:

Wartości:

Odbiorcy: 

Cele:

Osobowość:

Pasje i zainteresowania:

Talenty:

Mocne strony marki osobistej:

Doświadczenie:

Wykształcenie:

 
Wyróżnienia:

Publikacje: 

Wystąpienia: 

Media: 

Działalność charytatywna: 

Obietnica mojej marki osobistej: Oferta: 

Moje kanały komunikacji: 

Social Media:
Główny kanał							       Pozostałe kanały

Media tradycyjne: 

Media online:

Spotkania offline: 

TOŻSAMOŚĆ OSOBOWOŚĆ POZYCJA
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